special

Boxe: malis

prazer

As opcOes de mercado sdo inumeras, mas ainda se
espera por mais qualidade e criatividade

efrescar, seduzir, relaxar, estimular... As fi-

nalidades do banho sdo tdo numerosas

quanto os beneficios que ele traz para o
corpo e mente das pessoas. Seus rituais e signifidas
acompanham a humanidade desde as civilizacGes
mais antigas.

Quando se fala em banho, vem & mente algo mais
que agua. O pensamento viaja para o ambiente em
gue ele ocorrera. Pensa-se na luz, na cor e... no bxe,
é claro. Esse componente tdo importante do banheiro
deixou ha muito tempo de ser apenas um anteparo
para nao permitir que dgua molhe todo o ambiente e
passou a fazer parte fundamental do ritual de limpea
realizado diariamente. O vidro tem participacdo es-
pecial e aparece mais renovado nos inUmeros mo-
delos oferecidos pelo mercado.

Alids, falando em mercado, 0 que se passa na ca-
beca do consumidor no momento de comprar um
boxe de banheiro? A Alclean, fabricante dekits para
instalacdo de boxe, quis saber a resposta e, recen-
temente, encomendou para a Empresa Junior da Fun-
dacao Getulio Vargas uma pesquisa sobre o assunto.

Para se saber a resposta e montar um perfil do con-

sumidor, entrevistaram-se 120 pessoas em Sao Paulo.

Uma das conclusdes a que chegaram os pesquisadores
é que ha oportunidade de mercado para residéncias
medianas e antigas. Outro dado conclusivo é com re-
lacdo ao publico-alvo do marketing: como as mu-
Iheres sdo as mais suscetiveis a comprar ou trocaw
boxe, a campanha deve ser direcionada ao publico
feminino, “ressaltando a beleza e o preco, além da

Vidro impresso Luxor, linha Waterglass, da UBV:
textura em formas geométricas sextavadas
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funcao principal: reter bem a agua”. A pesquisa apo-
ta ainda o fator “combinacao”: os fabricantes devem
combinar a cor do boxe com os padrdes de torneiras,
registros e acessorios para banheiros mais vendidos
Quanto a faixa de preco, o valor aceitavel pelos pes-
quisados esta entre R$ 200 e R$ 500.

A reportagem de O Vidroplano saiu a campo para
conhecer o mercado e saber o que esta sendo ofere-
cido ao consumidor. A partir desta pagina, o leitortem
0s principais produtos e modelos de boxe para ba-
nheiros oferecidos e seus fornecedores.

Casa Hotel 2007: boxe de vidro temperado com
estrutura e roldanas de ago inox no ambiente de
Cynthia Pimentel
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Mudanca

Até poucos anos atras, o boxe de banheiro era fa-
bricado com chapas de poliestireno ou acrilico. Hog,
€ de vidro temperado (6 e 8 mm de espessura), chaps.
de poliestireno ou PET reciclado. Ha dois nichos de
mercado no Brasil, define a arquiteta Cynthia Pimen
tel: o padrdo (com melhor custo/beneficio, mas com
limitacdes) e o especial (com maior tecnologia).

Quanto aos modelos disponiveis, citam-se os de
porta de correr, articulado (“camardo”) e pivotante(de
abrir). De vidros curvos ou planos, eles ainda podenm
ser frontal, de canto ou de banheira.

Projetos especiais, com varios angulos e variagdes
nos tipos de vidro, proporcionam efeitos inusitadosao
boxe. “O laminado utilizando dois vidros canelados
forma um efeito de calidoscépio”, comenta a arquitda
Samy Dayan. “Vidraceiros criativos sdo bem-vindos.”

A maioria dos boxes de banheiro é de vidro tem-
perado. O material, € sabido, é cinco vezes mais re
sistente do que um vidro comum €, em caso de que-
bra, concentra os cacos em pedagos mitdos e ndo
ponteagudos. “Vé-se boxe de laminado com PVB no
mercado, mas ele é um produto ainda em estudo e
algumas empresas o executam com sistema de cai-
xilho”, explica Simone Goltcher.

Falta ‘design’!

A arquiteta Brunete Fraccaroli costuma utilizar em
seus projetos os modelos com porta de correr. Para
ela, o mercado do boxe brasileiro deu uma pequena
evoluida nos ultimos anos, mas ainda faltam muitas
ferragens, vedacgbes, tecnologia, e, principalmente,
design.“O vidro é o que mais evoluiu no boxe — prin-
cipalmente porque existem peliculas que podem ser
acrescentadas para que o material ndo se quebre —,
mas as ferragens ainda néo”, diz ela. “As grandemi
dastrias brasileiras deveriam pensar mais endesign
As vezes, mandamos fazer e desenhar fora do Brasil.
O problema é que os importados demoram a chegar.”

Simone Goltcher, outra arquiteta, concorda: “Os
clientes tém solicitado modelos mais altos e mais ro-
dernos no que se refere a perfis e ferragens. Pre-
cisamos inovar o mercado”.
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‘Kits’ para toda obra

No passado, para instalar um boxe, o vidraceiro
comprava seis barras de aluminio diferentes de 6 nde
comprimento cada. Além de ter um gasto maior, apés
instalar o boxe, ele néo tinha lugar adequado para
guardar o material que sobrava, o qual, muitas vezs,
acabava riscado. Com o surgimento dokit de boxe,
que redne em um s6 produto os perfis de aluminio e
todos os demais acessorios para a montagem de um
boxe, isso acabou: o vidraceiro compra okit, o sili-
cone, o vidro e pronto — é s6 montar.

Além das medidas padréo, que vao de 1 a 2 m de
largura para boxes frontais e de 0,90 a 1,50 m paras
de canto a 90 graus para vidros de 6, 8 e 10 mm dees-
pessura, as empresas desenvolvem projetos especiais

O mercado de kits, segundo Luiz Carlos da Silva,
gerente-executivo da Elber, ainda ndo esta totalmee
absorvido pelo consumidor final. “O desenvolvimento
ainda é timido e de certa forma encontra resisténa
dos proéprios vidraceiros, 0s quais evitam correr rscos
no momento da medi¢éo e instalacao”, explica. Os be
xes comuns sao de facil medicéo e instalacéo, ja oss-
peciais requerem conhecimento mais aprimorado e
poder de argumentagéo junto ao consumidor final pa-
ra mostrar-lhe as vantagens de um produto diferen-
ciado. Na Elber, os boxes convencionais (de correr)
dominam as vendas — 70%. Ja o modelo articulado re-
presenta 10% das vendas.

A Alclean, por exemplo, também descobriu por
meio de pesquisa que cerca de 60% doits vendidos
de 1,50 m eram utilizados em obras em que o vao
variava de 1,21 a 1,30 m. Ou seja, o resto do alunmio
virava sucata. “Assim, para atender melhor o clierg,
decidimos lancar a medida econ6mica de 1,33 m, ge-
rando economia para o vidraceiro”, explica Ronaldo
Koloszuk, diretor-comercial da Alclean. A empresa
lancou ainda o boxe de canto de 1,10 m para ajudans
vidraceiros a diminuir o custo da obra.

E s6 montar!

Rubens Américo Braga, diretor-comercial da fabri-
cante de kit Tec-Vidro, tem no modelo de boxe tradi-
cional — o de portas de correr e laterais fixas — omais
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Criatividade: projeto de Samy Dayan para
banheiro infantil

vendido (cerca de 90% das vendas). Porém, a empresa
possui modelos que oferecem diferenciais — o Kit 2
Portas e o Kit 3 Portas. Esses modelos, explica oire-
tor, possibilita a movimentacao das duas ou trés po-
tas, gerando, assim, maior mobilidade de acesso am-
terior do boxe. O de trés portas torna possivel uma
abertura de 2/3 do véo. Por exemplo: enquanto o vao
de passagem de um boxe de 1,20 m com o sistema
tradicional € 53 cm, o de trés portas mede 78 cm. $so
significa que sdo 30 cm a mais de abertura.

A extrusora de aluminio Alpex padroniza seuskits
com rolamentos blindados em vez de roldanas com
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buchas. Seus modelos sé&o o de correr frontal de 23 e
4 folhas, o em angulo de 90 graus e o pivotante (de
abrir), além dos kits de engenharia de 8 e 10 mm. “Os
que mais saem sdo o0s para 0s boxes frontais na cor
fosca, pois a maioria dos banheiros é projetada déor-
ma frontal a area de banho. Portanto, eles ganham ™
de mercado”, revela Alécio Assumpcédo, coordenador
de Vendas da Alpex.

O lider de vendas da Metallrgica Torres € o tradi-
cional 8 mm, mas a empresa comercializa também o
articulado e o de duas folhas. Kostantinos NicolaKy-
riakou, diretor de Produtos da empresa, explica que

Jodo Ribeiro

Brunete Fraccaroli: modelos de correr sdo os
mais utilizados em seus projetos
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por possuir duas folhas, o articulado proporciona rmaior
abertura em ambos os lados.

Para Fabio Miranda, gerente-industrial da Makit, os
sistemas padronizados sdo muito préximos em termos
de tecnologia e o diferencial esta na utilizacdo dama-
téria-prima correta. “N6és optamos por empregar alu-
minio 100% puro. Ou seja, nossos perfis sao obtidos
partir de lingotes e tarugos (tornos) com certificades
ISO 9000 e 14000", conta. Em comercializacdo h& o
sistema de correr com trilho tubular e roldanas com
rolamento blindado, o qual oferece resisténcia a to-
¢do em védos de grandes dimensdes, como it para
boxe de canto com 1,50 m, além da linha para boxe
de abrir, com e sem transpasse, podendo ser acompa-
nhado das dobradi¢cas ou néo.

Direto da fabrica

As industrias tém produzido vidros diferenciados
para boxe de banheiro que garantem privacidade, be-
leza e sofisticacdo, além de estabelecer novas poiss
bilidades estéticas e criativas para arquitetos, dmra-
dores, designerse profissionais do mercado.

A Saint-Gobain Glass tem o impresso SGG Spot 7/8
mm, um padrdo (desenho), segundo ela, desejado por
arquitetos e decoradores que buscam novidades e
novas texturas para aplicagdo em seus projetos. “O
mercado tem assimilado muito bem esse produto”, co-
menta Luiz Fernando Tirone, gerente-geral da Saint-
Gobain Glass. “Isso se deve, em primeiro lugar, pel
sua qualidade, e também, porque atende as neces-
sidades estéticas solicitadas pelo consumidor. O r
duto possui uma textura que apresenta simetria.” An-
dustria vidreira possui também dois padrbes tradia-
nais de vidros espessos, o0 SGG Dunas 7/8 mm e o
SGG Arena 7/8 mm e 9/10 mm.

A Unido Brasileira de Vidros (UBV) tem uma linha
chamada Waterglass, especifica para a aplicacdo de-
dros impressos em boxe de banheiro, com os padrées:
Seeds, Quadratini, Astral Plus, Antilope, Luxor e &h-
tilhado. O Seeds, por exemplo, possui textura que
lembra pequenas sementes. O Antilope, cuja textura
simula a pele de um animal, reflete a luz em ondas
suaves e da movimentos ao ambiente. A textura do
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Luxor é diferenciada em formas geométricas sextava-
das bem pequenas. Esse modelo consegue associar
dois conceitos valorizados em projetos do mundo to-
do: elegancia e estilo.

Segundo a arquiteta e gestora de Produtos da UBV,
Caroline Sanches, a industria de boxe sempre deman-
dou alternativas ao vidro liso (float). O tradicional vi-
dro pontilhado e os padrées foram desenvolvidos paa
suprir essa demanda. “Com espessuras de 6 e 8 mm, 0
material € temperado de acordo com a norma técnica
da Associacgédo Brasileira de Normas Técnicas e garsm
uma associagdo perfeita entre beleza e seguranga.”

Novidades

De modo geral, ha na praca uma boa gama de pro-
dutos inovadores com o objetivo de satisfazer cada
cliente. E isso é fruto tanto de transpiragdo comode
inspiracdo. A Penha Vidros conta seu segredo: pes-
quisa tudo que acontece dentro e fora do Brasil emre-
lacao ao boxe e investe em desenvolvimento de técni
cas e ferragens. Um de seus diferenciais esta nosob
xes com perfis de acgo inoxidavel.

A New Temper é outra atenta aos anseios do mer-  SGG Spot: produto possui textura que
cado. O boxe padrédo (de correr), por exemplo, tem apresenta simetria
um porta-toalhas sem custo adicional para o con-
sumidor final. “Os demais produtos serigrafados e
formatos especiais sao fabricados em curto prazo,
atendendo a exigéncia do distribuidor e, por sua vez,
do consumidor final”, revela Ariston Morais de Lace-
da, diretor da New Temper.

Serigrafados aluminio em diversas cores e com capa traseira, dea
Embora boa parte dos consumidores continue op- o visual interno do boxe mais atraente, protegendo,

tando pela cor incolor nos vidros dos boxes, pois também, todo o sistema de roldanas.

mantém o banheiro ampliado, os fornecedores tém Fernando Passi, gerente-comercial da Divinal, fran-

apresentado um bom numero de opg¢des em cores. gueada da Blindex, cita uma das vantagens da linha
A Pilkington, por exemplo, detentora da marca Aluminium. “H& uma trava de seguranca para a porta.

Blindex, possui quatro tipos de boxe: Classic (com Esta, depois de instalada, ndo tem risco de se destar

versbes de canto, frontal e sobre banheira); Alumi-  do trilho, o que evita acidentes e a quebra de vid.”
nium (com versdes de canto, frontal e sobre banhei- Além das cores padrdo, é possivel serigrafar o boxe
ra), Open e Dual Door. Segundo a empresa, o lider @ nas cores branca, preta, vermelha, laranja e outras

vendas € o Aluminium. Essa linha de vidro temperado  “Existe a opgéo de telas com desenhos geométricos e
8 mm, liso ou serigrafado, combinada com o trilho de até mesmo a pintura total do vidro.”
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Boxe Aluminium, liso ou serigrafado: modelo é
lider de vendas da Pilkington

A Pacaembu, fabricante de vidros serigrafados, pos-
sui uma ampla linha de desenhos e cores padro-
nizadas para os boxes de banheiro. “Para o clientgjue
procura novidades, a serigrafia tem sido muito bem
aceita, pois oferece cores que podem ser combinadas
com a decoragéo”, diz Adriana Carneiro da Silva, ge
rente-administrativa da Pacaembu.

Brunete Fraccaroli utiliza o vidro incolor em seus
projetos, mas, depois, aplica uma pelicula para que
possa brincar com o banheiro, “fazendo uma imagem
e tornando-o mais divertido”.

Com pelicula...

Além de elemento decorativo, 0 mercado dispde de
peliculas especiais, que agregam seguranca ao Vvidyo
evitando a disperséo dos fragmentos em caso de rup-
tura por quebra acidental.

De poliéster, as peliculas LLumar, produzidas e co-
mercializadas pela Solutia, sdo opcéo para se persali-
zar o boxe. Decorativas, as camadas oferecem uma




gama infinita de possibilidades emdesign a partir de
filmes coloridos, translicidos, opacos, metalizadose
com padrBes geométricos (listras, faixas, quadrados
ou circulos), que podem ser conjugadas e aplicadas
vertical, horizontal ou diagonalmente.

A LLumar possui um programa computadorizado
para corte de suas peliculas enplotter com mais de 2
mil diferentes desenhos disponiveis em banco de da-
dos. “O programa aceita a importacdo de novos de-
senhos e logotipos, 0 que permite a criagdo de uma
decoragdo exclusiva ao cliente, possibilitando, tam
bém, a producédo de boxes personalizados em série
com a mesma padronizagdo e qualidade”, revela Elai-
ne Santos, responsavel pelo Desenvolvimento de Mer-
cado de Construcao Civil para as Peliculas Llumar.

Com resina...

Empregando o material fabricado pela Saint-Gobain
Glass, a Polividros esta com novos modelos de boxes
no mercado — laminados (4 + 4 mm) e coloridos com

Peliculas de poliéster da LLumar:
seguranca colorida




Investimento:
Vipel possui
um forno para
producgéo de
boxe curvo
temperado

resina. Frontais, eles sdo produzidos a partir dosm-
pressos SGG Décor-Lite nos padrdes SGG Rideau e
SGG Spot e vidros planos. Os boxes possuem texturas
e desenhos em alto relevo.

A ldéia Glass, coligada da Polividros, produz e co-
mercializa ferragens e acessorios para combinar com
os vidros dos boxes, explica José Miguel, diretor d
empresa. “Nossos produtos témdesign diferenciado,
ndo usam trilhos e facilitam a limpeza.”

Curvo

A Vipel tem investido em equipamentos para pro-
duzir, além do boxe padréo, outros produtos, como
um forno para producéo do boxe curvo temperado.
“Os arquitetos buscam diferenciais e exclusividade”
explica Rafael Nandi, diretor-administrativo da Vigl.

Nao as manchas!
Boxe envidracado ndo combina com manchas. Vi-
dros temperados para boxe de banheiros com cober-




tura hidrofébica (repelente a agua) — Diamon Fusion
International (DFI) — é a solugdo da Brasvetro paraes-
se problema. A empresa tem introduzido esse proces-
so em todos os vidros que fabrica. De acordo com
Jodo Antbnio Magdalena, representante no Brasil da
DFI, os vidros tratados com o produto diminuem o
acumulo de agua em sua superficie, tornando-se mui-
to mais secos, sem a formagédo de manchas causadas
por gorduras dos xampus e sabonetes utilizados du-
rante o banho. “O DFI ndo é um produto de limpeza,
ele é uma cobertura que permite deixar o vidro muito
mais limpo apés o uso”, complementa Magdalena.

Outra solu¢é@o que se pode dar as manchas vem da
Pro-X, empresa responsavel pelo Transparex. O pro-
duto ajuda no combate as manchas e impregnacoes
causadas pela agua, residuos e outras substanciase
tiram a beleza do vidro. “O Transparex foi desenvot
vido para facilitar a vida das pessoas, principalmate
daquelas que atuam no ramo de limpeza e vidreiros”,
afirma Danivan de Toledo, diretor da Pro-X.




